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INTRODUCCION

Para qué nos sirve la difusion

La difusion nos permite propagar o divulgar un mensaje de comunicacion, en el que podemos
informar a nuestros potenciales usuarios de manera innovadora y creativa los servicios que
brindan los CECAS.

Las formas en que podemos crear una difusion son:
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¢, Qué son los centros de educacion y cultura ambiental?

Un centro de educacion y cultura ambiental (CECA) esta constituido por un proyecto integral

—conformado por el programa educativo, ambiental social y administrativo-, un equipo
pedagdgico, infraestructura, recursos e instalaciones que posibilitan la atencién a los
usuarios.

Los CECA buscan promover la reflexion de la poblacibn en torno a los problemas
ambientales para generar alternativas de solucion a partir de sus propios recursos, intereses,
necesidades. Asimismo propician acciones colectivas e individuales que contribuyan a elevar
la calidad de vida de la poblacion.

Los CECA deben disefiar sus proyectos educativos a partir del analisis de los problemas del
medio fisico y natural con los del medio social y promover aprendizajes significativos para
que los individuos contribuyan activamente a proteger y mejorar el medio ambiente.




MEDIOS DE DIFUSION

Los medios de difusién o comunicacién son los instrumentos mediante los cuales se informa
y se comunica, son la manera como los miembros de una sociedad se enteran de lo que




sucede a su alrededor. Los medios de difusion son la representacion fisica de la
comunicacion en nuestro mundo, son el canal mediante el cual la informacién se obtiene, se

procesay, finalmente, se expresa.

PUBLICIDAD EXTERIOR

VENTAJAS:

°Consigue captar la atencion del usuario

por lo grande de la publicidad.
°Siempre esta disponible

°Se ofrece una aplia variedad de
ejemplares con las diferentes
actividades.

°El precio es accesible

e CARTELERAS

Carteleras, espectaculares o vallas

DESVENTAJAS:

°Problemas de ubicacién. Es
complicado elegir las mejores

localizaciones que suelen estar
copadas por los grandes
anunciantes.

Anuncios para transmitir un mensaje publicitario a las personas que transitan por calles,

avenidas y carreteras.




e TRANSPORTE

Publicidad en el exterior de vehiculos de transporte colectivo. Son anuncios colocados en la
carroceria de dichos vehiculos, aprovechando tanto el tamafio de las areas planas como el
hecho de que se recorren rutas definidas.

e MOBILIARIO URBANO

Parabuses
Son refugios colocados en las paradas de autobuses, trolebuses y microbuses para que los

usuarios de transporte colectivo esperen al vehiculo que los transportar4. Los soportes
publicitarios muestran anuncios que estan dirigidos tanto a pasajeros como a conductores y
peatones.
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PUBLICIDAD EN MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

VENTAJAS:

°La publicidad en TV puede ser muy efectiva en ayudar
a crear una imagen para nuestro servicio.

°La radio tiene un atractivo local. Usted puede enlazar

DESVENTAJAS:

su mensaje a los eventos locales o al estado del °Es un medio muy costoso, y en
tiempo, para dar énfasis en la relevancia de su la cuestion de televison y radios

mensaje. son segundos en los que puedes

°Los anuncios en el Internet pueden ser interactivos. poner un spot.
Usted puede solicitar una respuesta inmediata del

lector, puede tomar 6érdenes de compra o contestar

preguntas instantaneamente.

e TELEVISION

En este rubro pueden dar a conocer su CECA con un publirreportaje en noticieros, o en
programas que haya mas audiencia.

e RADIO
En la radio puede ser en los comerciales con un spot publicitario.
e INTERNET

Una pagina web que especifiqué lo que hace el centro, y sus diferentes actividades que
puedes realizar con fotografias que te ayuden a tomarle mas interés.
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Qué es un CECA? Actividades que realiza En qué te puede
Imagenes del centro




Material promocional

VENTAJAS:
°Es una publicidad que todos leen

°Puedes poner toda la informacion que
necesite. DESVENTAJAS:

°Es lo mas accecible en costos °Se utiliza mucho papel

°Aqui ubicas todas las actividades que
seran realizadas.

El material promocional se compone de folletos de difusién y otro material como papeleria,
banners a usar durante eventos y actos oficiales. En cuanto a los folletos, se trata de una
ficha que recoge una breve presentacion para los agentes potencialmente interesados. Los
folletos en general llevaran informacion sobre el proyecto, y también las actividades que se
van a ir realizando.

De manera general, los folletos incluiran, al menos: Logo de los centros, una visién general
del proyecto, de sus objetivos destacando la importancia de los temas tratados; resultados e
impactos esperados del proyecto o de la actividad.




